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- - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Закреп
ленная

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КП КР Контр. Факт

По
плану

Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
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роль
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раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
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роль
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Конт.
раб.
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Конт
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Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 78 2808 1199.5 1163 308 855 36.5 1339 269.5 25 900 368 357 102 255 11 458.5 73.5 23 828 366 357 102 255 9 388.5 73.5 21 756 333.5 323 68 255 10.5 324.5 98 9 324 132 126 36 90 6 167.5 24.5

Обязательная часть 26 936 415 408 153 255 7 472 49 13 468 190.5 187 68 119 3.5 253 24.5 13 468 224.5 221 85 136 3.5 219 24.5

Б1.О.01 Теория и философия медиакоммуникаций 1 4 144 36.5 34 17 17 2.5 83 24.5 4 144 36.5 34 17 17 2.5 83 24.5 38

Б1.О.02 Философские проблемы науки и техники 1 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 9

Б1.О.03 История публичных коммуникаций 1 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.О.04
Иностранный язык в профессиональной
деятельности

12 12 4 144 68.5 68 68 0.5 75.5 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 45

Б1.О.05 Интегрированные маркетинговые коммуникации 2 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 38

Б1.О.06 Управление проектами 2 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 2

Б1.О.07 Планирование карьеры и основы лидерства 2 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 17

Б1.О.08
Мировые культуры и межкультурные
коммуникации

2 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 9

Б1.О.09
Основы научных исследований в
профессиональной cфере

1 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 38

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 52 1872 784.5 755 155 600 29.5 867 220.5 12 432 177.5 170 34 136 7.5 205.5 49 10 360 141.5 136 17 119 5.5 169.5 49 21 756 333.5 323 68 255 10.5 324.5 98 9 324 132 126 36 90 6 167.5 24.5

Б1.В.01
Творческое позиционирование в рекламной
коммуникации

1 1 3 108 36.25 34 34 2.25 71.75 3 108 36.25 34 34 2.25 71.75 38

Б1.В.02 Научно-практический семинар 123 6 216 102.75 102 102 0.75 113.25 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 38

Б1.В.03 Организационно-управленческие коммуникации 1 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 38

Б1.В.04
Технологии рекламы и связей с
общественностью в медиаиндустрии

1 2 6 216 87.75 85 17 68 2.75 103.75 24.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 66 24.5 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 38

Б1.В.05
Управление коммуникационным агентством в
медиаиндустрии

3 4 144 53.5 51 17 34 2.5 66 24.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 66 24.5 38

Б1.В.06
Информационно-технологическое обеспечение
рекламы и связей с общественностью

3 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 38

Б1.В.07
Планирование и реализация коммуникационных
кампаний в медиаиндустрии

34 7 252 127 122 35 87 5 76 49 4 144 70.5 68 17 51 2.5 49 24.5 3 108 56.5 54 18 36 2.5 27 24.5 38

Б1.В.08 Ивент-менеджмент 3 5 180 87.5 85 17 68 2.5 68 24.5 5 180 87.5 85 17 68 2.5 68 24.5 38

Б1.В.09 Мультимедийные технологии в медиаиндустрии 4 4 3 108 39.25 36 36 3.25 68.75 3 108 39.25 36 36 3.25 68.75 38

Б1.В.ДВ.01 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.01 2 3 108 36.5 34 34 2.5 47 24.5 3 108 36.5 34 34 2.5 47 24.5

Б1.В.ДВ.01.01 Методы научно-методологического поиска 2 3 108 36.5 34 34 2.5 47 24.5 3 108 36.5 34 34 2.5 47 24.5 38

Б1.В.ДВ.01.02 Методы научно-аналитической работы 2 3 108 36.5 34 34 2.5 47 24.5 3 108 36.5 34 34 2.5 47 24.5 38

Б1.В.ДВ.02 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.02 2 3 108 36.5 34 17 17 2.5 47 24.5 3 108 36.5 34 17 17 2.5 47 24.5

Б1.В.ДВ.02.01 Репутационные технологии в медиаиндустрии 2 3 108 36.5 34 17 17 2.5 47 24.5 3 108 36.5 34 17 17 2.5 47 24.5 38

Б1.В.ДВ.02.02
Инновационные технологии в социальных
коммуникациях

2 3 108 36.5 34 17 17 2.5 47 24.5 3 108 36.5 34 17 17 2.5 47 24.5 38

Б1.В.ДВ.03 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.03 3 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5

Б1.В.ДВ.03.01
Рекламные и PR-коммуникации в глобальной
медиаиндустрии

3 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 38

Б1.В.ДВ.03.02 Брендинг в международном медиапространстве 3 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 30 24.5 38

Б1.В.ДВ.04 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.04 4 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75

Б1.В.ДВ.04.01
Бренд-коммуникации в российской
медиаиндустрии

4 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75 38

Б1.В.ДВ.04.02
Реклама и связи с общественностью в
российском медиапространстве

4 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75 38

Блок 2.Практика 33 1188 139.65 138 138 1.65 1048.35 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 12 432 36.9 36 36 0.9 395.1

Обязательная часть 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75

Б2.О.01(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика)

1 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 38

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 30 1080 105.4 104 104 1.4 974.6 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 12 432 36.9 36 36 0.9 395.1

Б2.В.01(П)
Производственная практика (научно-
исследовательская практика)

2 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 38

Б2.В.02(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика, включая проектную
деятельность)

3 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 9 324 34.25 34 34 0.25 289.75 38

Б2.В.03(П)
Производственная практика (научно-
исследовательская работа)

4 6 216 36.25 36 36 0.25 179.75 6 216 36.25 36 36 0.25 179.75 38

Б2.В.04(Пд)
Производственная практика (преддипломная
практика)

4 6 216 0.65 0.65 215.35 6 216 0.65 0.65 215.35 38

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 30.5 30.5 293.5 9 324 30.5 30.5 293.5

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

9 324 30.5 30.5 293.5 9 324 30.5 30.5 293.5 38

ФТД.Факультативные дисциплины 4 144 68.5 68 34 34 0.5 75.5 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75

ФТД.01 Социокультурные аспекты потребления 2 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 38

ФТД.02
Технологии качественных исследований в
коммуникационной деятельности

3 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 38

План Учебный план магистратуры '2023-2024 42.04.01 ВШПМ РИСО в медиаиндустрии ОО №2-1-134.plx', код направления 42.04.01, профиль : Реклама и связи с общественностью в медиаиндустрии, год начала подготовки 2023
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