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- - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6

Курс 4

Семестр 7 Семестр 8

Закреп
ленная

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КП КР Контр. Факт

По
плану

Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
роль

з.е. Итого
Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
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раб.
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з.е. Итого
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раб.
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раб.
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раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
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з.е. Итого
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раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
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з.е. Итого
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Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
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Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
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роль

Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 204 7684 3344.5 3257 1143 17 2097 87.5 3291 1048.5 29 1112 487.25 476 187 289 11.25 454.75 170 28 1076 455 442 119 323 13 469 152 30 1148 490.25 476 187 289 14.25 487.75 170 22 860 399.75 391 153 238 8.75 368.75 91.5 28 1076 487.5 476 153 323 11.5 418.5 170 24 864 436.75 425 119 17 289 11.75 335.75 91.5 28 1008 404.75 391 153 238 13.75 442.25 161 15 540 183.25 180 72 108 3.25 314.25 42.5

Обязательная часть 177 6712 2959 2881 1006 17 1858 78 2780.5 972.5 29 1112 487.25 476 187 289 11.25 454.75 170 24 932 403.75 391 102 289 12.75 376.25 152 30 1148 490.25 476 187 289 14.25 487.75 170 22 860 399.75 391 153 238 8.75 368.75 91.5 22 860 385 374 119 255 11 305 170 18 648 329 323 85 17 221 6 261 58 21 756 317 306 119 187 11 320.5 118.5 11 396 147 144 54 90 3 206.5 42.5

Б1.О.01 История (история России, всеобщая история) 1 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 9

Б1.О.02 Иностранный язык 4 123 1234 8 288 156.25 153 153 3.25 107.25 24.5 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 2 72 51.25 51 51 0.25 20.75 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 2 72 36.5 34 34 2.5 11 24.5 45

Б1.О.03 Русский язык и культура речи 1 2 72 51.25 51 17 34 0.25 20.75 2 72 51.25 51 17 34 0.25 20.75 24

Б1.О.04 Введение в коммуникационные специальности 1 5 180 70.5 68 34 34 2.5 67 42.5 5 180 70.5 68 34 34 2.5 67 42.5 38

Б1.О.05 История рекламы и связей с общественностью 1 5 180 70.5 68 34 34 2.5 67 42.5 5 180 70.5 68 34 34 2.5 67 42.5 38

Б1.О.06 Информационно-коммуникационные технологии 1 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 6

Б1.О.07 История литературы и искусства 2 1 7 252 121.75 119 51 68 2.75 87.75 42.5 3 108 68.25 68 34 34 0.25 39.75 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 38

Б1.О.08 Практикум по физической культуре и спорту 12345 340 171.25 170 170 1.25 168.75 68 34.25 34 34 0.25 33.75 68 34.25 34 34 0.25 33.75 68 34.25 34 34 0.25 33.75 68 34.25 34 34 0.25 33.75 68 34.25 34 34 0.25 33.75 53

Б1.О.09
Медиаиндустрия в гражданском обществе и
массовая культура

1 4 144 34.25 34 17 17 0.25 109.75 4 144 34.25 34 17 17 0.25 109.75 38

Б1.О.10 Философия 2 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 9

Б1.О.11 Основы теории коммуникации 2 4 144 53.5 51 17 34 2.5 57 33.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 57 33.5 38

Б1.О.12 Теория и практика массмедиа 2 4 144 53.5 51 17 34 2.5 57 33.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 57 33.5 38

Б1.О.13
Программное обеспечение рекламы и связей с
общественностью

2 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 21

Б1.О.14 Теория и практика рекламы 3 2 7 252 106.5 102 34 68 4.5 103 42.5 3 108 53 51 17 34 2 55 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 38

Б1.О.15 Социология 3 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 9

Б1.О.16 Организационное поведение 3 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2

Б1.О.17 Основы проектной деятельности 3 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 2

Б1.О.18 Экономика 3 5 180 70.5 68 34 34 2.5 67 42.5 5 180 70.5 68 34 34 2.5 67 42.5 9

Б1.О.19 Основы менеджмента 3 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 2

Б1.О.20
Социология и психология массовых
коммуникаций

3 4 8 288 138.75 136 68 68 2.75 106.75 42.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 4 144 68.25 68 34 34 0.25 75.75 38

Б1.О.21 Теория и практика связей с общественностью 4 3 8 288 124.5 119 51 68 5.5 121 42.5 4 144 54 51 17 34 3 90 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 38

Б1.О.22 Правоведение 4 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 9

Б1.О.23 Основы маркетинга 4 4 144 70.5 68 34 34 2.5 49 24.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 49 24.5 2

Б1.О.24 Фотография в рекламе и PR 4 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 38

Б1.О.25
Организация конгрессно-выставочных
мероприятий

4 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.О.26
Правовое и этическое регулирование рекламы и
связей с общественностью

5 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 38

Б1.О.27 Интегрированные коммуникации 5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 38

Б1.О.28 Основы брендинга 5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 12 42.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 12 42.5 38

Б1.О.29
Маркетинговые исследования и ситуационный
анализ

5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 12 42.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 12 42.5 2

Б1.О.30
Организация работы отделов рекламы и связей
с общественностью

5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 12 42.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 12 42.5 38

Б1.О.31 Основы цифровых коммуникаций 6 5 7 252 104.75 102 34 68 2.75 113.75 33.5 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 4 144 53.5 51 17 34 2.5 57 33.5 38

Б1.О.32 Иностранный язык в профессиональной сфере 6 5 6 216 70.75 68 68 2.75 120.75 24.5 3 108 34.25 34 34 0.25 73.75 3 108 36.5 34 34 2.5 47 24.5 45

Б1.О.33 Безопасность жизнедеятельности 6 3 108 85.25 85 34 17 34 0.25 22.75 3 108 85.25 85 34 17 34 0.25 22.75 47

Б1.О.34 Физическая культура и спорт 6 2 72 51.25 51 51 0.25 20.75 2 72 51.25 51 51 0.25 20.75 53

Б1.О.35 Визуальные коммуникации в медиаиндустрии 6 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.О.36 Медиапланирование 6 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.О.37 Технологии брендинга в медиаиндустрии 7 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.О.38
Позиционирование и разработка уникального
торгового предложения

7 3 108 36.5 34 17 17 2.5 38 33.5 3 108 36.5 34 17 17 2.5 38 33.5 38

Б1.О.39
Консалтинг в рекламе и связях с
общественностью

7 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 31 42.5 38

Б1.О.40 Маркетинг средств массовой информации 7 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 38

Б1.О.41 Коммуникационный менеджмент 7 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.О.42
Планирование и организация
коммуникационных кампаний

8 7 8 288 110.5 105 35 70 5.5 135 42.5 4 144 54 51 17 34 3 90 4 144 56.5 54 18 36 2.5 45 42.5 38

Б1.О.43
Документационное обеспечение
профессиональной деятельности

8 4 144 54.25 54 18 36 0.25 89.75 4 144 54.25 54 18 36 0.25 89.75 38

Б1.О.44
Внутренние коммуникации и основы
корпоративной культуры

8 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75 3 108 36.25 36 18 18 0.25 71.75 38

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 27 972 385.5 376 137 239 9.5 510.5 76 4 144 51.25 51 17 34 0.25 92.75 6 216 102.5 102 34 68 0.5 113.5 6 216 107.75 102 34 68 5.75 74.75 33.5 7 252 87.75 85 34 51 2.75 121.75 42.5 4 144 36.25 36 18 18 0.25 107.75

Б1.В.01 Основы теории рекламного текста 2 4 144 51.25 51 17 34 0.25 92.75 4 144 51.25 51 17 34 0.25 92.75 38

Б1.В.02 Дизайн в рекламе 5 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 21

Б1.В.03 Разработка рекламного продукта 6 6 3 108 54.25 51 17 34 3.25 53.75 3 108 54.25 51 17 34 3.25 53.75 38

Б1.В.04 Организация специальных событий 7 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 48 42.5 38

Б1.В.ДВ.01 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.01 5 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75

Б1.В.ДВ.01.01 Разработка рекламного текста 5 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.В.ДВ.01.02 Основы копирайтинга 5 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 38

Б1.В.ДВ.02 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.02 6 3 108 53.5 51 17 34 2.5 21 33.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 21 33.5

Б1.В.ДВ.02.01 Семиотика коммуникаций 6 3 108 53.5 51 17 34 2.5 21 33.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 21 33.5 38

Б1.В.ДВ.02.02 Теория и история печатной рекламы 6 3 108 53.5 51 17 34 2.5 21 33.5 3 108 53.5 51 17 34 2.5 21 33.5 38

Б1.В.ДВ.03 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.03 7 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75

Б1.В.ДВ.03.01 SMM в рекламе 7 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 38

Б1.В.ДВ.03.02 Реклама в местах продаж 7 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 3 108 34.25 34 17 17 0.25 73.75 38

Б1.В.ДВ.04 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.04 8 4 144 36.25 36 18 18 0.25 107.75 4 144 36.25 36 18 18 0.25 107.75

Б1.В.ДВ.04.01 Отраслевая реклама 8 4 144 36.25 36 18 18 0.25 107.75 4 144 36.25 36 18 18 0.25 107.75 38

Б1.В.ДВ.04.02 Реклама в социальной и политической сферах 8 4 144 36.25 36 18 18 0.25 107.75 4 144 36.25 36 18 18 0.25 107.75 38

Блок 2.Практика 27 972 123.7 119 119 4.7 848.3 3 108 35.45 34 34 1.45 72.55 9 324 52.3 51 51 1.3 271.7 9 324 35.3 34 34 1.3 288.7 6 216 0.65 0.65 215.35

Обязательная часть 9 324 87.1 85 85 2.1 236.9 3 108 35.45 34 34 1.45 72.55 6 216 51.65 51 51 0.65 164.35

Б2.О.01(У)
Учебная практика (профессионально-
ознакомительная практика)

2 3 108 35.45 34 34 1.45 72.55 3 108 35.45 34 34 1.45 72.55 38

Б2.О.02(П)
Производственная практика (практика по
получению опыта и навыков проектной
деятельности)

4 6 216 51.65 51 51 0.65 164.35 6 216 51.65 51 51 0.65 164.35 38

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 18 648 36.6 34 34 2.6 611.4 3 108 0.65 0.65 107.35 9 324 35.3 34 34 1.3 288.7 6 216 0.65 0.65 215.35

Б2.В.01(П)
Производственная практика (профессионально-
организационная практика)

4 3 108 0.65 0.65 107.35 3 108 0.65 0.65 107.35 38

Б2.В.02(П)
Производственная практика (профессионально-
проектная практика)

6 6 216 34.65 34 34 0.65 181.35 6 216 34.65 34 34 0.65 181.35 38

Б2.В.03(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика)

6 3 108 0.65 0.65 107.35 3 108 0.65 0.65 107.35 38

Б2.В.04(Пд)
Производственная практика (преддипломная
практика)

8 6 216 0.65 0.65 215.35 6 216 0.65 0.65 215.35 38

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 20.5 20.5 303.5 9 324 20.5 20.5 303.5

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

9 324 20.5 20.5 303.5 9 324 20.5 20.5 303.5 38

ФТД.Факультативные дисциплины 4 144 68.5 68 34 34 0.5 75.5 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75

ФТД.01 Реклама и PR в социальной сфере 3 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 38

ФТД.02 Поведение потребителей 5 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 38

План Учебный план бакалавриата '2021-2022 42.03.01 ВШПМ Реклама в медиаинд ОО №1-1-26.plx', код направления 42.03.01, профиль : Реклама в медиаиндустрии, год начала подготовки 2021
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