
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История (история России, всеобщая история)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области истории, дать студентам современное и

целостное представление об основных этапах и тенденциях развития отечественной истории в контексте
мирового исторического процесса, показать место и роль России в данном процессе 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  История России с древнейших времен до к. XVII века

Раздел 2. История Российской империи (XVIII – нач. ХХ вв.)

Раздел 3.  Россия в ХХ веке

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Иностранный язык

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области межкультурной коммуникации с целью

осуществления межличностного взаимодействия на иностранном языке в устной и письменной формах с
использованием навыков говорения, письма, аудирования, чтения и перевода, что позволит эффективно
участвовать в различных видах речевой деятельности в разнообразных ситуациях в повседневного
(бытового), академического (учебного), социально-культурного и профессионального иноязычного общения.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Сфера рекламы и связей с общественностью (Advertising and PR Area) 

Раздел 2. Профессиональные навыки специалиста в области связей с общественностью (PR
specialist professional skills)

Раздел 3. Проблемы и перспективы развития связей с общественностью (Issues and prospects in
PR)

Раздел 4. My Job Prospects (Профессия и мое место в ней)

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Русский язык и культура речи

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в речевой коммуникации (общей и профессиональной)

на русском языке

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Язык и речь

Раздел 2. Культура речи

Раздел 3. Функциональные стили речи

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Введение в коммуникационные специальности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающихся в области форм учебной и научной работы,

сформировать представления о специфике профессии, освоить систему ключевых терминов и понятий 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Коммуникативные специальности  в современном медиапространстве

Раздел 2. Коммуникативная компетентность и коммуникативная деятельность

Раздел 3. Рекламная и PR-деятельность как коммуникативные специальности

Раздел 4. Современная инфраструктура рекламной и PR-индустрии

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История рекламы и связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области истории рекламы и связей с

общественностью, предполагающей выявление закономерностей становления рекламной деятельности в
истории человеческой цивилизации

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Истоки рекламной коммуникации

Раздел 2. Реклама в западноевропейской культуре: от Средневековья к Новому времени

Раздел 3. Истоки рекламы в России

Раздел 4. Развитие западноевропейской, североамериканской и российской рекламы в XIX-начале
XXI вв.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Информационно-коммуникационные технологии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции у обучающегося в области информатики. Подготовить обучающегося к

самостоятельной организации информационной деятельности, использованию документальных источников
информации, ведению информационного поиска, знанию технических средств обеспечения
информационных процессов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в предмет. Понятия информации, информатики, информационной технологии.
Принципы работы компьютера. Аппаратные средства

Раздел 2. Программное обеспечение

Раздел 3. Обеспечение электронного документооборота. Пакет Microsoft Office

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История литературы и искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области истории литературы и искусства,

позволяющие проявить общую культурную подготовку, способность рассуждать и готовность применять
полученные знания и умения сообразно целям и задачам организации. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в историю искусств

Раздел 2. История зарубежного искусства

Раздел 3. История отечественного искусства

Раздел 4.  Становление русской литературы. От литературы Древней Руси – к сентиментализму.

Раздел 5. История отечественной литературы XIX века

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Практикум по физической культуре и спорту

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области формирования физической культуры

личности, способности направленного использования разнообразных средств физической культуры и
спорта для сохранения и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей
жизни и профессиональной деятельности, физического самосовершенствования и воспитания  потребности
в регулярных занятиях физическими упражнениями и спортом.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Спортивные игры.  Общая физическая, специальная и спортивная подготовка в системе
физического воспитания

Раздел 2. Легкая атлетика. Индивидуальный выбор видов спорта или систем физического
воспитания и особенности занятий избранным видом спорта или системой физических упражнений

Раздел 3. Спортивные игры. Основы методики самостоятельных занятий физическими
упражнениями

Раздел 4. Легкая атлетика. Самоконтроль занимающихся физическими упражнениями и спортом

Раздел 5. Спортивные игры. Профессионально-прикладная физическая подготовка (ППФП)

3. Перечень компетенций 
 

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
0 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Зачет, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиаиндустрия в гражданском обществе и массовая культура

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающегося компетенции в области процессов развития медиаиндустрии в

современном социокультурном коммуникативном пространстве.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Медиаиндустрия в гражданском обществе

Раздел 2. Типы предприятий в сфере медиаиндустрии

Раздел 3. Медиаиндустрия и массовая культура

Раздел 4. Медиа в современном обществе

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Философия

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области философского знания с позиции целостного

представления о мире и месте человека в мире, а также актуализировать у студентов интерес к
самостоятельному и творческому мышлению.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Основы знаний о философии

Раздел 2.  Онтологические и гносеологические концепции в истории философии

Раздел 3. Философская антропология и Социальная философия

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы теории коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области знания структуры коммуникативного процесса,

типов и видов коммуникации (межличностной, межкультурной, массовой) для успешной интеракции с
различными аудиториями и умение решать стандартные задачи профессиональной деятельности на
основе семиотических, лингвистических и социо-психологических подходов с использованием современных
медийных средств 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Научные подходы к теории коммуникации

Раздел 2. Межличностные и межкультурные аспекты коммуникации

Раздел 3. Массовая коммуникация

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика массмедиа

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
 Сформировать компетенции обучающегося в области сущности масс-медиа, их места, функций и

воздействий в культуре, знаний культурно-исторической эволюции масс-медиа и их антропологических
влияний, специфики современных форм организации и передачи массовой информации и практических
аспектов деятельности в различных областях современной медиакоммуникации.          
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Предметно-методологические основания дисциплины 

Раздел 2. Современные научно-исследовательские программы сферы массовой информации 

Раздел 3. Практические аспекты современной медиа-сферы 

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Программное обеспечение рекламы и связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области компьютеризации рекламы и связей с

общественностью с помощью персональных компьютеров и программного обеспечения.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Программные средства, используемые в медиаиндустрии.

Раздел 2. Программные средства для работы с графической информацией.

Раздел 3. Программные средства работы с аудио-визуальной информацией

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика рекламы

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области знаний основ рекламы и навыков организации

современной рекламной инфраструктуры предприятия или организации

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Реклама как вид социокультурной коммуникации.

Раздел 2. Становление рекламы как сферы деятельности.

Раздел 3. Реклама как работа с основными группами общественности.

Раздел 4. Реклама и СМИ.

Раздел 5. Интегральные направления рекламы.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовая работа, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области современного социологического знания,

основных характеристик современного общества, наиболее существенных аспектов социальной жизни и
функционирования институтов общества.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Социология как наука: история возникновения, предметы и методы

Раздел 2.  Современная социология

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организационное поведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области современных форм и методов управления,

основывающихся на особенностях организационного поведения личности, принципах формирования групп,
объединенных едиными целями, ориентированных на поддержание эффективных корпоративных и личных,
деловых и профессиональных отношений, а также построения траектории саморазвития на основе
управления временем и самообразованием. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Поведение личности в организации

Раздел 2. Организационная культура и коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы проектной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области основы проектной деятельности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. ПРОЕКЦИОННАЯ СХЕМА ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Раздел 2. ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ

Раздел 3. СОЦИОКУЛЬТУРНЫЕ АСПЕКТЫ ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Экономика

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области  экономики на основе сбора экономической

информации; для оценки собственных решений и повышения квалификации в профессиональной
деятельности 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в экономику

Раздел 2.  Микроэкономика

Раздел 3. Введение в макроэкономику.

Раздел 4. Государственное регулирование экономики

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы менеджмента

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области эффективного управления человеком в

организации, включая методологические основы и закономерности менеджмента, функции, методы,
организационные структуры, организацию процессов, технику и технологию управления в условиях
рыночной экономики

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Историческое значение термина «Менеджмент»

Раздел 2. Организация как объект и система управления

Раздел 3. Организационные формы и структура управления организацией

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология и психология массовых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области социологических методов исследования и

основных психологических закономерностей функционирования рекламы в медиаиндустрии и механизмов
ее воздействия на потребителя 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Первичные и вторичные исследования в области массовых коммуникаций

Раздел 2. Инструменты и технологии количественных исследований

Раздел 3. Качественные исследования в области массовых коммуникаций

Раздел 4. Психологические особенности создания рекламных и PR-мероприятий  

Раздел 5. Психологические законы рекламной деятельности и связей с общественностью

Раздел 6. Психологические механизмы повышения эффективности массовых коммуникаций

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теории и практики связей с общественностью,

закрепить умения и навыки в сфере PR-технологий

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основные теоретические положения в сфере PR

Раздел 2. Становление PR

Раздел 3. Виды коммуникации в PR

Раздел 4. Технологии PR

Раздел 5. Основные формы и средства взаимодействия  РR и СМИ

Раздел 6. Антикризисный PR

Раздел 7. Политический PR

Раздел 8. Государственный PR

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности



4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Правоведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области права,  выработать навыки, необходимые в

будущей профессиональной и общественной деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Правоведение как отрасль общественных знаний о государстве и праве. Основы
публичного и частного права.

Раздел 2. Основные отрасли российского публичного и частного права

3. Перечень компетенций 
 

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к коррупционному поведению

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы теории рекламного текста

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося по созданию, редактированию и анализу рекламных

текстов различных коммуникативных типов, ознакомить с приемами создания и анализа компонентов
рекламного текста, повышения его эффективности.
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Коммуникативные особенности рекламного текста

Раздел 2. Брендообразующие компоненты рекламного текста

Раздел 3. Основные вербальные компоненты рекламного текста

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен участвовать в организации работ по созданию и редактированию контента

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы маркетинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области основных понятий и терминов,

характеризующих различные виды  маркетинга, принципы и механизмы функционирования маркетинговых
 систем в организациях.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Сущность, содержание и управление маркетинговой деятельностью.

Раздел 2.  Аналитический инструментарий маркетинга.

Раздел 3. Организационные основы маркетинговой деятельности на предприятии.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Фотография в рекламе и PR

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области истории развития и современных

особенностей применения фотографии в рекламной деятельности и в связях с общественностью

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. История развития фотографии (технологические и коммуникативные аспекты)

Раздел 2. Фотографический образ как инструмент социальной коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация конгрессно-выставочных мероприятий

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в области организации и проведения

 конгрессно-выставочных мероприятий, сформировать практические навыки подготовки участия компании в
выставках, ярмарках, фестивалях, конгрессах, форумах и др.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Конгессно-выставочная деятельность в России

Раздел 2. Принципы организации конгрессно-выставочных мероприятий и участия в них

Раздел 3. Информационная работа на выставочном или ярмарочном мероприятия

Раздел 4. Организация конгрессов и форумов

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Правовое и этическое регулирование рекламы и связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование комплекса знаний, навыков и компетенций в области законодательной деятельности

и специфики правового регулирования рекламы и связей с общественностью, а также исследований
особенностей регулирования рекламы в СМИ. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Правовое и этическое регулирование PR- деятельности

Раздел 2. Регулирование деятельности СМИ

Раздел 3. Закон "О рекламе". Правовое регулирование отдельных видов товаров.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Интегрированные коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области назначения, специфики, технологий и

инструментов форм и видов интегрированных маркетинговых коммуникаций (инструментов стимулирования
сбыта, специальных мероприятий, личных продаж, маркетинговых интернет-технологий и др.); условий их
эффективности и основ их интеграции в систему маркетинговых коммуникаций предприятия

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в интегрированные маркетинговые комуникации

Раздел 2. Событийный маркетинг и методы стимулирования сбыта

Раздел 3. Особенности интегрированных маркетинговых коммуникаций  в современной культуре
потребления

Раздел 4. PR-коммуникации в интегрированном маркетинговом комплексе

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы брендинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
• Сформировать компетенции обучающегося в сфере технологий брендинга 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория и практика брендинга

Раздел 2. Современные принципы управления брендом

Раздел 3. Брендинг в структуре маркетинговых коммуникаций

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинговые исследования и ситуационный анализ

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области концептуальных и методических основ

 проведения маркетинговых исследований, осуществляемых в целях снижения неопределенности,
сопутствующей принятию маркетинговых решений, а также развитие практических навыков организации
проведения маркетинговых исследований.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические и организационные основы маркетинговых исследований

Раздел 2. Планирование и организация маркетинговых исследований на предприятии

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области профессиональной работы в отделах по

рекламе и связям с общественностью 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Принципы работы отдела по рекламе и связям с общественностью

Раздел 2. Работа по технике безопасности, кадровой политике и документооборот отдела рекламы
и связей с общественностью

Раздел 3. Оценка эффективности работы отдела по рекламе и связям с общественностью

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы цифровых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области использования цифровых технологий, в

профессии специалиста по связям с общественностью и менеджера по рекламе, об основных техниках и
приёмах эффективного применения информационно-вычислительной техники и средств коммуникации для
достижения задач, поставленных перед специалистом по связям с общественностью и рекламе.
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Цифровая среда коммуникационной деятельности

Раздел 2. Сайт компании как маркетинговый инструмент

Раздел 3. SEO (Search Engine Optimization) сайта, контекстная и медийная реклама

Раздел 4. Web-копирайтинг 

Раздел 5. Маркетинг в социальных сетях (SMM - Social Media Marketing)

Раздел 6. Web-аналитика

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Внутренние коммуникации и основы корпоративной культуры

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающихся в сфере анализа, проектирования и внедрения

корпоративной культуры компании, оценки и организации внутрикорпоративных коммуникаций.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы корпоративной культуры

Раздел 2. Внутренние коммуникации как часть корпоративной культуры

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Дизайн в рекламе

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области графического дизайна и  возможностей

применения современных программных средств для создания  продуктов рекламной деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основные элементы компьютерной графики 

Раздел 2. Композиция в дизайне

Раздел 3. Особенности дизайна печатных документов

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен участвовать в проведении работ по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Иностранный язык в профессиональной сфере

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
   Сформировать компетенции обучающегося в области иноязычной профессиональной

коммуникации с целью осуществления межличностного взаимодействия на иностранном языке в устной и
письменной формах с целью эффективного участия в различных видах речевой деятельности в
разнообразных ситуациях в профессионального иноязычного общения.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Создание рекламного продукта

Раздел 2. Профессия в области рекламы и связей с общественностью

Раздел 3. Связи с общественностью

Раздел 4. Анализ восприятия рекламного текста

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Безопасность жизнедеятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области неразрывного единства профессиональной и

иной деятельности с требованиями безопасности создаваемой и эксплуатируемой им техники и реализации
условий комфортности и защищенности человека от опасностей.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Охрана труда на предприятии

Раздел 2. Чрезвычайные ситуации и психология БЖД

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения
устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и
военных конфликтов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Физическая культура и спорт

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование у обучающегося физической культуры личности, способности направленного

использования разнообразных средств физической культуры и спорта для сохранения и укрепления
здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей жизни и профессиональной
деятельности, физического самосовершенствования и воспитания потребности в регулярных занятиях
физическими упражнениями и спортом.  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы здорового образа жизни

Раздел 2. Физическая культура в жизнедеятельности студента

Раздел 3. Медико-биологические основы физкультурно-спортивной деятельности

Раздел 4. Профессионально-прикладная физическая подготовка

3. Перечень компетенций 
 

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Визуальные коммуникации в медиаиндустрии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области специфики визуальных коммуникаций, их

сущности и места в современной культуре, специфике современных форм визуальных коммуникаций и
различных способов их использования в различных областях медиаиндустрии.     

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Предметно-методологические основания дисциплины 

Раздел 2. Рекламный образ как средство визуальной коммуникации 

Раздел 3. Проектирование объектов-носителей

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Разработка рекламного продукта

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося по реализации знаний в области рекламы как сферы

профессиональной деятельности и развить навыки разработки рекламного продукта, соответствующего
требованиям заказчика и ожиданиям потребителя.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Рекламный продукт и организация процесса его разработки.

Раздел 2. Теория эффективной рекламы и особенности создания рекламного продукта различных
видов.

Раздел 3. Планирование и проведение рекламных кампаний.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен участвовать в организации мероприятий, способствующих увеличению продаж
продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиапланирование

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области медиапланирования, позволяющие принимать

участие в подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствие с целями и
задачами организации

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в медиапланирование

Раздел 2. Практические аспекты медиапланирования

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Технологии брендинга в медиаиндустрии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в сфере технологий брендинга 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория и практика брендинга

Раздел 2. Брендинг в структуре маркетинговых коммуникаций

Раздел 3. Современные концепции управления брендом

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация специальных событий

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающегося компетенции в области разработки, подготовки и реализации

специальных событий.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организация специальных событий как технология продвижения предприятия

Раздел 2. Планирование и реализация специальных событий

Раздел 3. Оптимизация результатов специальных событий

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен участвовать в организации мероприятий, способствующих увеличению продаж
продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Позиционирование и разработка уникального торгового предложения

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
- сформировать компетенции обучающегося в области разработки уникального торгового

предложения и позиционирования товара или услуги в различных товарных категориях с учетом
выбранного целевого сегмента потребителей
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Проблематика уникального торгового предложения в рекламной деятельности

Раздел 2.  Разработка уникального торгового предложения

Раздел 3. Закономерности восприятия рекламного послания получателями

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Консалтинг в рекламе и связях с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в сфере консультационной деятельности  при

разработке и реализации маркетинговых коммуникаций.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Консультирование в сфере маркетинговых коммуникаций как профессиональная
специализация

Раздел 2. Консультирование в сфере стратегического планирования маркетинговых коммуникаций

Раздел 3.  Консультирование по тактическим вопросам в сфере рекламы и связей с
общественностью

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинг средств массовой информации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающихся в области основных теоретических и практических

подходов к организации маркетинговых процессов в сфере работы СМИ.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Маркетинговые коммуникации в СМИ

Раздел 2. Маркетинг и маркетинговый комплекс в медиаиндустрии

Раздел 3. Брендинг СМИ

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Коммуникационный менеджмент

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области стратегического планирования и управления

коммуникациями предприятия, умения и навыки специалиста по коммуникациям.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Коммуникационный менеджмент и его роль в управлении организацией. 

Раздел 2. Управление внутренними коммуникациями организации.

Раздел 3. Управление внешними коммуникациями организации.

Раздел 4. Эффективность в коммуникационном менеджменте.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Разработка рекламного текста

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося по написанию рекламных текстов различных

коммуникативных типов, а также навыки согласования графических, аудио-визуальных и вербальных
компонентов рекламных сообщений; расширить знания о языке рекламы, жанровых особенностях,
сформировать навыки повышения эффективности рекламного текста и создания оригинальных рекламных
текстов для печатной, аудио- и видео (онлайн и офлайн) рекламы. 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основные этапы создания рекламного текста

Раздел 2. Графические, аудио-визуальные компоненты рекламных текстов

Раздел 3. Жанры рекламы

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен участвовать в организации работ по созданию и редактированию контента

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы копирайтинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося для подготовки специалиста, знакомого с задачами,

методами и спецификой работы копирайтера, владеющего практическими навыками работы с текстами
 рамках традиционных и современных средств рекламы, а именно навыками разработки концепции
рекламной кампании, редактуры, написания, повышения эффективности различных видов рекламных
текстов и и PR-сообщений в онлайн и офлайн среде. 
 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Копирайтинг и его основные понятия

Раздел 2. Креативные технологии копирайтинга

Раздел 3. Приемы речевого воздействия в рекламных и PR-текстах

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен участвовать в организации работ по созданию и редактированию контента

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Семиотика коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в сфере овладения знаниями и навыками анализа

знаковых явлений и процессов в языке

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические аспекты семиотики коммуникаций

Раздел 2. Семиотические особенности процесса коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен участвовать в организации работ по созданию и редактированию контента

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и история печатной рекламы

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теории и истории печатной рекламы 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Вариативность исторических форм печатной рекламы в коммуникативном пространстве
Европы, США и России

Раздел 2. Современные технологии печатной рекламы

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен участвовать в организации работ по созданию и редактированию контента

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Планирование и организация коммуникационных кампаний

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области методов исследования целевой аудитории для

реализации эффективных рекламных и PR-кампаний, способов анализа потребительского поведения,
принципов разработки креативной и медийной стратегии в рамках осуществления рекламных и
PR-коммуникаций.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Анализ внешней и внутренней коммуникационной среды кампании

Раздел 2. Разработка и оценка эффективности коммуникационных кампаний

Раздел 3. Маркетинговые стратегии коммуникационных кампаний

Раздел 4. Коммуникационные кампании в Интернете

Раздел 5. Коммуникационные кампании с социальной и культурной сфере

Раздел 6. Коммуникационные кампании в сфере туризма и территориального брендинга

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

SMM в рекламе

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в области теоретических подходов и практических

приемов управления маркетингом в социальных сетях, при использовании современных технологий в
конкурентной стратегии предприятия.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Маркетинг в социальных медиа

Раздел 2. Оценка эффективности SMM

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен участвовать в проведении работ по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Реклама в местах продаж

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области планирования, подготовки и проведения

коммуникационных кампаний и мероприятий в сфере розничной торговли

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Формы розничной торговли и особенности коммуникации в местах продаж

Раздел 2. Технология рекламы в местах продаж

Раздел 3. Специальные методы управления выбором покупателя в местах продаж

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен участвовать в проведении работ по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Документационное обеспечение профессиональной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области основ документирования рекламной

деятельности и применения полученных знаний на практике.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Документ и система документации в рекламной деятельности

Раздел 2. Правила подготовки документов в рекламной деятельности.

Раздел 3. Организация работы с документами в рекламной сфере.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Отраслевая реклама

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в области планирования и организации рекламных

мероприятий в различных отраслях (производстве, торговле, социально-культурной сфере).  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Особенности отраслевых рынков

Раздел 2. Роль рекламы в промышленности и производстве

Раздел 3. Реклама товаров постоянного спроса

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен участвовать в организации мероприятий, способствующих увеличению продаж
продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Реклама в социальной и политической сферах

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области проблематики  рекламы в социальной и

политической сферах 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Реклама в социальной сфере

Раздел 2. Реклама в политической сфере

Раздел 3. Особенности политического рекламного обращения

Раздел 4. Правовое регулирование политической рекламы

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен участвовать в организации мероприятий, способствующих увеличению продаж
продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Учебная практика (профессионально-ознакомительная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающихся в сфере закрепления и углубления полученных

теоретических знаний; овладение необходимыми навыками и умениями по избранной специальности;
расширения представлений о будущей профессиональной деятельности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационный этап прохождения практики

Раздел 2. Практический этап прохождения практики

Раздел 3. Итоговый  этап прохождения практики 

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде



УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения
устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и
военных конфликтов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (практика по получению опыта и навыков
проектной деятельности)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в сфере:
- закрепления теоретических знаний, полученных студентом в процессе обучения в вузе и их

применение в производственных условиях, приобретение студентами практических знаний и навыков; 
- знакомства с действующим предприятием, производством и основными технологическими

процессами на базовых предприятиях и в организациях; 
- приобретения навыков общения в трудовом коллективе и опыта организаторской работы,
- изучения основ техники безопасности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Организационный этап прохождения практики

Раздел 2. Ситуационный анализ

Раздел 3. Анализ потребителей

Раздел 4. Анализ коммуникативных проблем организации

Раздел 5. Разработка рекламных и PR-мероприятий

Раздел 6. Подготовка Отчета по производственной практике (практике по получению опыта и
навыков проектной деятельности)

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности



4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (профессионально-организационная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в сфере:
- закрепления теоретических знаний, полученных студентом в процессе обучения в вузе и их

применение в производственных условиях, приобретение студентами практических знаний и навыков; 
- знакомства с действующим предприятием, производством и основными технологическими

процессами на базовых предприятиях и в организациях; 
- приобретения навыков общения в трудовом коллективе и опыта организаторской работы,
- изучения основ техники безопасности. 

 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационные приемы и методы при осуществлении коммуникационной деятельности 

Раздел 2. Разработка творческой и коммуникативной стратегий при создании медиа- и
коммуникационного продукта и реализации коммуникационных кампаний

Раздел 3. Разработка и реализация коммуникационных кампаний, проектов, мероприятий

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен участвовать в организации мероприятий, способствующих увеличению продаж
продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (профессионально-проектная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в сфере:
- закрепления теоретических знаний, полученных студентом в процессе обучения в вузе и их

применение в производственных условиях, приобретение студентами практических знаний и навыков; 
- знакомства с действующим предприятием, производством и основными технологическими

процессами на базовых предприятиях и в организациях; 
- приобретения навыков общения в трудовом коллективе и опыта организаторской работы,
- изучение основ техники безопасности. 

 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационный этап прохождения практики

Раздел 2. Практический этап прохождения практики

Раздел 3. Проектная работа

Раздел 4. Работа по созданию рекламных и PR-сообщений

Раздел 5. Антикоррупционная работа

Раздел 6. Подготовка Отчета по производственной практике (профессионально-проектная практика)

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен участвовать в организации работ по созданию и редактированию контента

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к коррупционному поведению



4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (профессионально-творческая практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в сфере: 
- закрепления теоретических знаний, полученных студентом в процессе обучения в вузе и их

применение в производственных условиях, приобретение студентами практических знаний и навыков; 
- знакомства с действующим предприятием, производством и основными технологическими

процессами по направлению обучения на базовых предприятиях и в организациях; 
- приобретения навыков общения в трудовом коллективе и опыта организаторской работы,

 изучение основ техники безопасности. 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Разнообразные принципы применения и средства современных коммуникационных
технологий рекламной и PR-деятельности

Раздел 2. Методы решения задач производственно-технологического характера в соответствии с
планом текущих рекламных и PR-коммуникаций организации 

Раздел 3. Онлайн и офлайн технологий для разработки и реализации элементов и (или) комплекса
коммуникационных кампаний

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен участвовать в проведении работ по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (преддипломная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области ведения самостоятельной рекламной и PR-

деятельности, а также умения собирать материал и информацию для написания выпускной
квалификационной работы бакалавра.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационный этап прохождения практики

Раздел 2. Изучение маркетинговой среды предприятия

Раздел 3. Изучение коммуникационной среды предприятия

Раздел 4. Изучение потенциальных потребителей продукции предприятия

Раздел 5. Разработка коммуникационной стратегии предприятия

Раздел 6. Эффективность коммуникационной кампании

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен участвовать в организации мероприятий, способствующих увеличению продаж
продукции СМИ

ПК-2 Способен участвовать в организации работ по созданию и редактированию контента

ПК-3 Способен участвовать в проведении работ по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Реклама и PR в социальной сфере

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области проблематики  рекламы и PR в социальной и

политической сферах 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Реклама в социальной сфере

Раздел 2. Организации PR-коммуникации в социальных (общественных) организациях

3. Перечень компетенций 
 

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Поведение потребителей

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Реклама в медиаиндустрии

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области проблематики  рекламы и связей с

общественностью в социальной и политической сферах 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория потребительского поведения

Раздел 2. Изучение потребительского поведения

3. Перечень компетенций 
 

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет


