
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История (история России, всеобщая история)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области основ исторического мышления 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление российского государства в контексте мировой истории

Раздел 2. Россия и мир в XVII – XIX вв.

Раздел 3. Россия и мир в первой пол. XX века.

Раздел 4. СССР во Второй мировой и Великой Отечественной войнах.

Раздел 5. Наша страна во второй пол. XX  - нач. XXI вв.

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Иностранный язык

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать коммуникативные компетенции обучающегося в области иностранного языка,

необходимые для решения социально-коммуникативных задач в различных областях бытовой, культурной,
профессиональной и научной деятельности при общении с зарубежными партнерами, а также для
дальнейшего самообразования, развития когнитивных и исследовательских умений, повышения общей
культуры и воспитания толерантности и уважения к духовным ценностям разных стран и народов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Иностранный язык для общих целей. Бытовая сфера общения. СЕМЬЯ И ДОСУГ

Раздел 2. Иностранный язык для общих целей. .  Социально-культурная сфера общения.
ОКРУЖАЮЩАЯ СРЕДА И ЗДОРОВЬЕ

Раздел 3. Иностранный язык для общих целей.  Социально-культурная сфера общения. ОБЩЕЕ И
РАЗЛИЧНОЕ В СТРАНАХ И НАЦИОНАЛЬНЫХ КУЛЬТУРАХ. ТУРИЗМ

Раздел 4. Иностранный язык для академических целей. Учебно-познавательная сфера общения.
ВЫСШЕЕ ОБРАЗОВАНИЕ

Раздел 5. Иностранный язык для общих целей. Социально-культурная сфера общения.
ГЛОБАЛЬНЫЕ ПРОБЛЕМЫ ЧЕЛОВЕЧЕСТВА

Раздел 6. Иностранный язык для академических целей. Учебно-познавательная сфера общения.
              МЕЖДУНАРОДНЫЕ КОНТАКТЫ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ

Раздел 7. Иностранный язык для профессиональных целей.  ИЗУЧАЕМАЯ НАУКА: ИСТОРИЯ И
ПЕРСПЕКТИВЫ

Раздел 8. Иностранный язык для профессиональных целей.       ИЗБРАННОЕ НАПРАВЛЕНИЕ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ



3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Русский язык и культура речи

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в речевой коммуникации (общей и профессиональной)

на русском языке

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Язык и речь

Раздел 2. Культура речи

Раздел 3. Функциональные стили речи

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Введение в коммуникационные специальности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование у обучающихся общепрофессиональных компетенций и современных знаний о типах

профессиональной деятельности, об особенностях реализации задач профессиональной деятельности, для
построения индивидуальной профессиональной траектории.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в «введение в специальность» и выбор профессии в коммуникационной сфере

Раздел 2. Коммуникационные науки

Раздел 3. Коммуникационные специальности

Раздел 4. Современное состояние коммуникационной отрасли

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История рекламы и связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области прагматической рецепции истории рекламы и

связей с общественностью.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление индустрии рекламы и PR в XIX веке

Раздел 2. Реклама и PR в социокультурном контексте начала ХХ века

Раздел 3.  Развитие рынка рекламы и PR в середине ХХ века

Раздел 4. Тренды в развитии рекламы и PR в конце ХХ – начале XXI веков

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Информационно-коммуникационные технологии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Приобретение знаний и практических навыков по основам  работы с информацией и использования

каналов коммуникации, применения технических и программных средств и технологий.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Структура современных ПК и  характеристики основных устройств ПК.

Раздел 2. Классификация средств ПО для ПК. Основные семейства операционных систем.

Раздел 3. Обеспечение электронного документооборота и информационного взаимодействия.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Деловые коммуникации в профессиональной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Цель - сформировать компетенции обучающегося в области делового общения  для эффективной

комуникации в профессиональной сфере. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы делового общения. 

Раздел 2. Первичная деловая коммуникация: трудоустройство

Раздел 3. Способы фиксации информации.

Раздел 4. Основные понятия делового этикета. Условия эффективной деловой коммуникации.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История литературы и искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у обучающегося общекультурные компетенции в области эволюции литературы и

искусства.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Историческое искусствоведение: теоретические вопросы  

Раздел 2. Протоискусство и искусство древних цивилизаций

Раздел 3. История религиозной литературы и искусства Средневековья

Раздел 4. История отдельных стилей искусства

Раздел 5. История художественных направлений искусства Нового и новейшего времени

Раздел 6. История тоталитарного искусства ХХ века

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Практикум по физической культуре и спорту

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области формирования физической культуры

личности, способности направленного использования разнообразных средств физической культуры и
спорта для сохранения и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей
жизни и профессиональной деятельности, физического самосовершенствования и воспитания  потребности
в регулярных занятиях физическими упражнениями и спортом.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Спортивные игры.  Общая физическая, специальная и спортивная подготовка в системе
физического воспитания

Раздел 2. Легкая атлетика. Индивидуальный выбор видов спорта или систем физического
воспитания и особенности занятий избранным видом спорта или системой физических упражнений

Раздел 3. Спортивные игры. Основы методики самостоятельных занятий физическими
упражнениями

Раздел 4. Легкая атлетика. Самоконтроль занимающихся физическими упражнениями и спортом

Раздел 5. Спортивные игры. Профессионально-прикладная физическая подготовка (ППФП)

3. Перечень компетенций 
 

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
0 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Зачет, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Философия

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области философии с целью использования их в

процессе познания и преобразования действительности 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Философия, ее проблемы и роль в обществе

Раздел 2. Философское учение о бытии

Раздел 3.  Философское учение о познании

Раздел 4. Общество и человек в зеркале философии

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы теории коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области коммуникативного знания, принципов

построения коммуникации, осуществления и контроля информационного воздействия коммуникации на
современное общество.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Методологические основания теории коммуникации

Раздел 2. Коммуникативный процесс.

Раздел 3. Виды и уровни коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика массмедиа

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать понимание основных принципов работы с информацией для массовой аудитории с

помощью каналов массовой коммуникации. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. История становления массмедиа

Раздел 2. Традиционные и новые медиа

Раздел 3. Профессионально-этическая специфика деятельности массмедиа

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы маркетинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у студентов теоретическую базу для понимания концептуальных и методических

основ маркетинговой деятельности для целей управления брендами.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Сущность и эволюция маркетинга

Раздел 2. Маркетинговая информационная система и маркетинговые исследования

Раздел 3. Формирование комплекса маркетинга

Раздел 4. Организация маркетинговой деятельности

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика рекламы

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью дисциплины является формирование у студентов знаний основ теории и практики

 рекламной деятельности, особенностей различных видов рекламы, а также разработкой рекламных
кампаний с учетом специфики рынка и целевой аудитории.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. История развития рекламы.

Раздел 2. Категориально-понятийный аппарат рекламной деятельности

Раздел 3. Теоретические основы организации рекламной кампании. Аналитический этап рекламной
кампании. Маркетинговые исследования в рекламе. 

Раздел 4. Технологии организации рекламной кампании.

Раздел 5. Теоретические основы построения рекламного сообщения

Раздел 6. Основы психологии рекламы.

Раздел 7. Правовые и этические аспекты рекламной деятельности.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности



4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовая работа, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области социологии. Изучение предполагает научное

осмысление процессов общественной жизни, их сущность, содержание, динамику развития, помогает
понять обучающемуся сложные проблемы социального развития. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Социология как наука об обществе

Раздел 2.  Человек. Культура. Общество. Методология социологического исследования

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организационное поведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области современных форм и методов управления,

основывающихся на особенностях организационного поведения личности, принципах формирования групп,
объединенных едиными целями, ориентированных на поддержание эффективных корпоративных и личных,
деловых и профессиональных отношений, а также построения траектории саморазвития на основе
управления временем и самообразованием. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Поведение личности в организации

Раздел 2. Организационная культура и коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы проектной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины является выработка у обучающихся знаний и навыков, необходимых

для эффективной деятельности по управлению проектами на основе владения методологией управления
проектами 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. ПРОЕКЦИОННАЯ СХЕМА ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Раздел 2. ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ

Раздел 3. СОЦИОКУЛЬТУРНЫЕ АСПЕКТЫ ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Правоведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области правовых знаний, обеспечивающих усвоение

сущностных характеристик права, общую ориентацию в системе законодательства и практике его
применения, а также возможность дальнейшего углубленного изучения отдельных правовых дисциплин

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Общая теория государства и права 

Раздел 2. Отрасли российского права

3. Перечень компетенций 
 

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к коррупционному поведению

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиатекст и основы копирайтинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Ознакомить обучающегося с современной структурой медиатекстовой реальности и сформировать

компетенции, необходимые для использования современных технологий создания рекламных и PR текстов. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Медиатекст и медиапространство: история становления понятий

Раздел 2. Основные категории медиатекста

Раздел 3. Типология медиатекстовой реальности

Раздел 4. Рекламный текст в структуре медиапространства

Раздел 5. PR текст в структуре современного медиапространства

Раздел 6. Современные технологии создания рекламных и PR текстов

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиатекст и основы копирайтинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Ознакомить обучающегося с современной структурой медиатекстовой реальности и сформировать

компетенции, необходимые для использования современных технологий создания рекламных и PR текстов. 

2. Содержание дисциплины 
 

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология и психология массовых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области социологии и психологии массовых

коммуникаций, необходимые для деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Социологические представления о массовой коммуникации

Раздел 2. Особенности социологии массовых коммуникаций.

Раздел 3. Методология и методика исследования объекта массовых коммуникаций.

Раздел 4. Введение в психологию массовой коммункиации

Раздел 5. Социально-психологические основы в системе массовой коммуникации

Раздел 6. Структурные компоненты массовой коммуникации

Раздел 7. Социально-психологический анализ аудитории и коммуникатора

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Экономика

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области экономической теории, позволяющие

получить целостное представление о механизмах функционирования рыночной экономики и принятии
решений в динамичной экономической среде 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Экономика как наука

Раздел 2. Микроэкономика

Раздел 3. Система макроэкономических взаимосвязей в национальной экономике

Раздел 4. Макроэкономическая политика государства

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области связей с общественностью как инструмента

формирования коммуникационного пространства.
 

 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление связей с общественностью

Раздел 2. Регулирование PR-деятельности

Раздел 3. PR в системе массовых коммуникаций

Раздел 4. PR как социальная коммуникация

Раздел 5. PR как бизнес-коммуникация

Раздел 6. PR в политической сфере

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы цифровых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать систему знаний о применении цифровых маркетинговых коммуникационных

технологий в современной онлайн маркетинговой деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория цифровых коммуникаций

Раздел 2. Технологические особенности цифровых коммуникаций

Раздел 3. Практика цифровых коммуникаций

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Фирменный стиль и основы дизайна

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области современного  дизайна 
и возможностей применения современных программных средств для создания 
элементов фирменного стиля в профессиональной области. 

 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы дизайна

Раздел 2. Товарный знак, фирменный стиль.

Раздел 3. Выдающиеся дизайнеры рубежа XX- XXI  вв.

Раздел 4. Современный этап развития графического дизайна.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Курсовой проект



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы брендинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ брендинга

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Категориально-понятийный аппарат брендинга

Раздел 2. Теоретико-технологические основы брендинга

Раздел 3. Социализация бренда

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Корпоративные коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области корпоративных коммуникаций, необходимых

для осуществления деятельности в сфере рекламы и связях  с общественностью  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Корпоративные коммуникации: социально-психологические особенности.  

Раздел 2. Корпоративная культура и ее роль в укреплении корпоративной коммуникации

Раздел 3. Коммуникативные и организационные процессы в организации.

Раздел 4. Социально-психологические технологии поддержания корпоративной коммуникации.  

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиапланирование

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины является формирование компетенции обучающегося в области

технологий медиапланирования, а также формирование у обучающихся базового комплекса знаний и
навыков, необходимых для разработки медиапланов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Медиапланирование: теория, стратегия и тактика

Раздел 2. Медиаисследования

Раздел 3. Практика медиапланирования: показатели, бюджетирование, оценка эффективности
медиапланирования

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы сторителлинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Получение базовых навыков создания материалов для массмедиа в определенных жанрах,

форматах с использованием различных знаковых систем; освоение приёмов сторителлинга для
использования их в профессиональной деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория сторителлинга

Раздел 2. Язык и стиль в сторителлинге

Раздел 3. Устный сторителлинг

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинг социальных медиа

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью дисциплины является освоение теоретических подходов и практических навыков управления

маркетингом в социальных медиа.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические аспекты маркетинга в социальных медиа

Раздел 2. Инструменты маркетинга в социальных сетях

Раздел 3. Оценка эффективности маркетинга в социальных медиа

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Безопасность жизнедеятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области безопасности жизнедеятельности,

поз-воляющие осуществлять профессиональную деятельность при нормальных производственных условиях
и в чрезвычайных ситуациях.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Правовые, нормативно-технические и организационные основы обеспечения
безопасности жизнедеятельности

Раздел 2. Анализ условий труда

Раздел 3. Защита населения и территорий от опасностей в чрезвычайных ситуациях

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения
устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и
военных конфликтов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Физическая культура и спорт

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование у обучающегося физической культуры личности, способности направленного

использования разнообразных средств физической культуры и спорта для сохранения и укрепления
здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей жизни и профессиональной
деятельности, физического самосовершенствования и воспитания потребности в регулярных занятиях
физическими упражнениями и спортом.  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы здорового образа жизни

Раздел 2. Физическая культура в жизнедеятельности студента

Раздел 3. Медико-биологические основы физкультурно-спортивной деятельности

Раздел 4. Профессионально-прикладная физическая подготовка

3. Перечень компетенций 
 

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Консалтинг в сфере бизнес-коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины является формирование компетенции обучающегося в области

бизнес-консалтинга, а также формирование у студентов базового комплекса знаний, умений и навыков,
необходимых для реализации консалтинговой деятельности в сфере бизнес-коммуникаций.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в теорию консалтинга

Раздел 2. Политический консалтинг

Раздел 3. Консультант в сфере бизнес-коммуникаций как профессия.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Всемирное культурное наследие

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в сфере оценки социально-просветительских проектов и

программ по рациональному использованию объектов культурного наследия регионов мира, в том числе
включенных в список Всемирного природного и культурного наследия ЮНЕСКО

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Понятие и сущностные характеристики историко-культурного наследия

Раздел 2. Объекты культурного наследия Европы

Раздел 3. Объекты культурного наследия Азии

Раздел 4. Историко-культурное наследие Африканского континента, Австралии и Океании

Раздел 5. Историко-культурное наследие Северной и Южной Америки

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовая работа, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Современная художественная культура

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у студента профессиональную компетенцию в области актуальной художественной

культуры.   

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические концепции современной художественной культуры

Раздел 2. Художественные формы и практики актуального искусства

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Корпоративная социальная ответственность

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
 Формирование базовых знаний в области управления процессами взаимодействия со всеми

заинтересованными сторонами на основе принципов социально ответственного поведения бизнеса,
влияющих непосредственно на деловую репутацию компании и являющихся важнейшими аргументами в
конкурентной борьбе на глобальных рынках.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Социально ответственное поведение в развитии современной компании 

Раздел 2. Модели корпоративной социальной ответственности: зарубежный опыт и отечественный
опыт

Раздел 3.  Спонсорство и благотворительность как инструменты социально-культурных
управленческих технологий. Государственно-частное партнерство как эффективный инструмент внедрения
социально ориентированных подходов в экономике  

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Креативные технологии в рекламе и PR

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области креативной профессиональной деятельности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в предмет

Раздел 2. Креативность в профессиональной деятельности

Раздел 3. Креативные тренинги

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы репутационного менеджмента

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование базовых знаний о современных теоретических подходах организации репутационного

менеджмента, существующих основных методиках в сфере управления репутацией
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы репутационного менеджмента

Раздел 2. Создание информационной основы репутации и технологии управления деловой
репутацией компании

Раздел 3. Антикризисные коммуникации как инструмент защиты репутации

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Культурные институции и социальное взаимодействие

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
теоретическая и практическая подготовка будущих профессионалов к управлению коммуникациями

учреждений сферы культуры и искусства в целях успешной реализации задач своей профессиональной
деятельности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Социальный институт как форма организации социальной жизни

Раздел 2. Образ жизни, социальные взаимодействия и культурные институции

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Внутренние коммуникации и корпоративная культура

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в управлении внутренними коммуникациями, в области

формирования, внедрения, коррекции корпоративной культуры организации 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория корпоративной культуры

Раздел 2. Национальные модели корпоративной культуры

Раздел 3. Практика формирования и управления корпоративной культурой и внутренними
коммуникациями

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинговый анализ региональных художественных рынков

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области исследований и анализа художественных

рынков

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы маркетингового анализа

Раздел 2. Художественный рынок: основные понятия

Раздел 3. Маркетинговые исследования художественных рынков

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен организовать маркетинговые исследования в области СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Практика рекламной фотографии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формировать компетенции обучающегося в области разработки и создания объектов рекламы с

использованием фотографии как их основного элемента; с применением технических и изобразительных
средств фотографии и необходимого программного обеспечения.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Жанры и формы рекламной фотографии

Раздел 2. Оборудование и программные средства рекламного фотографа

Раздел 3. Рекламный продукт и технологии подготовки макетов рекламных дизайн-проектов

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Охрана культурного наследия

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области охраны объектов культурного наследия в

городской среде

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Система  всемирного культурного наследия:  нормативно-правовая  база и важнейшие
институты

Раздел 2. Правовой режим зон охраны объектов культурного наследия

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы научного исследования в сфере культуры и искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
   Сформировать компетенции обучающегося в области организации и проведения научного

исследования в профессиональной сфере 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Сущность научных исследований в рекламной и PR-деятельности

Раздел 2. Методы теоретических и эмпирических научных исследований в рекламе и PR сферы
культуры и искусства

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология художественной культуры

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у студента профессиональные компетенции в области социологического анализа

художественной культуры современного общества.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Социология искусства как научная дисциплина

Раздел 2. Методология социологии искусства: авторские исследовательские программы

Раздел 3. Практика социологического исследования искусства 

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация креативных кластеров

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование профессиональных знаний, умений и навыков в области формирования и

функционирования творческих кластеров,  руководством их  создания и развития 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы организации креативных кластеров

Раздел 2.  Организационные и управленческие аспекты деятельности креативных кластеров

Раздел 3. Проектная деятельность как основа производственной деятельности в сфере креативной
экономики

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен организовать маркетинговые исследования в области СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация бизнес-мероприятий и спонсоринг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование совокупности компетенций обучающихся для организации бизнес-мероприятий и

спонсоринга.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Сущностные характеристики бизнес-мероприятий

Раздел 2. Виды специальных мероприятий в сфере культуры и искусства

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен организовать маркетинговые исследования в области СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинг культурного продукта

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование базовых знаний об основных технологиях маркетинга в сфере культуры и искусства,

специфике продвижения культурного продукта в отечественной и зарубежной арт-индустрии 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы маркетинга в сфере культуры

Раздел 2.  Планирование, проектирование, исследование в сфере культуры

Раздел 3. Функционально-стоимостный анализ рынка культурных услуг

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен организовать маркетинговые исследования в области СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Мировой художественный рынок и аукционное дело

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области исследований и анализа художественных

рынков и аукционного дела

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Художественный рынок: основные понятия

Раздел 2. Маркетинговые исследования художественных рынков

Раздел 3. Теория и практика аукционной деятельности

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен организовать маркетинговые исследования в области СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Правовое регулирование рекламы и PR художественного рынка

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование профессиональных знаний, навыков  и умений в сфере правового регулирования

рекламы и PR арт-рынка
 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Правовые основы регулирования рекламы и PR в художественной индустрии

Раздел 2. Общие и специальные требования к информации, к рекламе, PR в художественной
индустрии

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен организовать маркетинговые исследования в области СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация музейно-выставочных проектов

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование профессиональных знаний и умений в организации музейно-выставочного

проектирования

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Концептуальные подходы к музейно-выстовочному проектированию

Раздел 2. Основы музейного проектирования и его документационное обеспечение

Раздел 3. Современные технологии в создании музейно-выставочных проектов

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация фестивалей культуры и искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование професиональных знаний в сфере организации и методического обеспечения

фестивалей народного и художественного творчества, других мероприятий, посвященных художественной
культуре
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Историко-культурные аспекты развития фестивального менеджмента

Раздел 2.  Социально-культурные условия организации и проведения фестивалей культуры и
искусства 

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Межэтнические коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у студентов компетенции в области теории и практики межэтнического
взаимодействия в нашей стране и за рубежом.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основные теории и концепции межэтнической коммуникации народов и национальных
обществ мира

Раздел 2. Практики межэтнической коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Художественный образ в рекламе

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у обучающегося профессиональные компетенции в области создания

художественного образа средствами рекламы.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Художественный образ в гуманитаристике 

Раздел 2. Художественная образность  в рекламе продуктов и услуг 

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Популяризация народной художественной культуры

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области популяризации народной художественной

культуры

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Характеристики народной культуры

Раздел 2. Характеристики народной художественной культуры

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социально-культурные методики популяризации искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области популяризации искусства средствами

рекламы и PR

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Понятие, природа и сущность методик в системе социально-культурных технологий

Раздел 2. Функциональные социально-культурные методики в индустрии развлечений и организации
культурно-просветительской деятельности

Раздел 3. Дифференцированные социально-культурные методики популяризации искусства при
работе с различными категориями населения

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Мультимедиа в сфере культуры и искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Развить компетенции обучающегося в области мультимедийных технологий, умения эффективно

применять новые мультимедиа-технологии для решения профессиональных задач маркетинговых
коммуникаций в сфере культуры и искусств и образовании. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Элементы мультимедийных технологий

Раздел 2. Формы мультимедийных технологий

Раздел 3. Области применения технологий мультимедиа

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Программные пакеты в коммуникативном дизайне

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области визуальных коммуникаций — графического

дизайна, типографики, инфографики, дизайна печатной продукции и интернет ресурсов в контексте теории
и практики применения профильных программных пакетов. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Визуальные средства коммуникационного дизайна

Раздел 2. Айдентика и продвижение бренда

Раздел 3. Программные средства коммуникационного дизайна

Раздел 4. Технические средства коммуникационного дизайна

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Этика научного исследования

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у обучающегося профессиональные компетенции в области этики научной

деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Научное исследование как этический процесс

Раздел 2. Проблематика этики науки

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Этика рекламы

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
- сформулировать у студента профессиональные компетенции в области этичности рекламой

деятельности.
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Этика как наука и этика рекламной деятельности

Раздел 2. Кодекс рекламой деятельности и личность рекламиста

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Учебная практика (профессионально-ознакомительная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование у обучающихся универсальных  и общекультурных компетенций в области

маркетинговых коммуникаций 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в социально-правовые и экономико-культурные аспекты профессии

Раздел 2. Рекламные отделы учреждений культуры и искусства. Подготовка отчёта

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к коррупционному поведению

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде



УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения
устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и
военных конфликтов

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (практика по получению опыта и навыков
проектной деятельности)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
развитие, углубление и закрепление полученных знаний, умений и навыков проектно-аналитической

деятельности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Подготовительный этап

Раздел 2. Деятельностный этап

Раздел 3. Завершающий этап

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (практика по получению профессиональных
умений и опыта профессиональной деятельности)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
развитие, углубление и закрепление полученных знаний, умений и навыков профессиональной

деятельности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Подготовительный этап

Раздел 2. Сбор, обработка и анализ полученного опыта

Раздел 3. Заключительный этап

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (профессионально-творческая практика (в том
числе проектная практика))

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование, расширение и закрепление у обучающихся комплекса системы знаний и умений в

процессе разработки коммуникационного проекта и проведения рекламных и/или PR мероприятий
(отдельных этапов кампании)овладение элементами самостоятельной исследовательской и проектной
работы 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организация культуры и искусства: структура, специфика организации,
нормативно-правовое обеспечение деятельности организации 

Раздел 2. Проектно-творческая деятельность организации культуры и искусства

Раздел 3. Обобщение результатов теоретических и эмпирческих исследований

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен управлять информацией из различных источников с целью продвижения
маркетингового продукта культуры и искусства

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (профессионально-творческая практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Систематизация, закрепление и расширение теоретических знаний, получение навыков

практической работы в области будущей профессиональной деятельности, овладение элементами
самостоятельной исследовательской работы

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Предприятие культуры и искусства как хозяйствующий субъект

Раздел 2. Анализ положения предприятия на арт-рынке и конкурентоспособности услуг предприятия

Раздел 3. Оценка эффективности маркетинговой деятельности на предприятии кульутры и искусств
и разработка предложений по ее совершенствованию

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен организовать маркетинговые исследования в области СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (преддипломная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в оценке социально-просветительских проектов и

программ на основе изучения запросов и интересов аудиторий; в использовании маркетинговых
коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта на основе принципов открытости,
доверия и корпоративной социальной ответственности 

 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационно-подготовительный этап

Раздел 2. Исследовательский этап

Раздел 3. Заключительный этап

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

ПК-4 Способен выбирать темы публикаций (разрабатывать сценарии) маркетинга проектов культуры
и искусства

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Культура Санкт-Петербурга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающихся в сфере анализа культуры и культурной политики

Санкт-Петербурга

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. История основания и культурное самоопределение города

Раздел 2. Современная культура и культурное многообразие Санкт-Петербурга

3. Перечень компетенций 
 

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Введение в стрит-арт

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Маркетинговые коммуникации в сфере культуры и искусств

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области исследования и продвижения стрит-арта

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Художественные особенности стрит-арта

Раздел 2. Современная практика стрит-арта

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен проводить научно-исследовательскую работу в культурно-просветительной сфере

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет


