
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История (история России, всеобщая история)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области основ исторического мышления 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление российского государства в контексте мировой истории

Раздел 2. Россия и мир в XVII – XIX вв.

Раздел 3. Россия и мир в первой пол. XX века.

Раздел 4. СССР во Второй мировой и Великой Отечественной войнах.

Раздел 5. Наша страна во второй пол. XX  - нач. XXI вв.

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Иностранный язык

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать коммуникативные компетенции обучающегося в области иностранного языка,

необходимые для решения социально-коммуникативных задач в различных областях бытовой, культурной,
профессиональной и научной деятельности при общении с зарубежными партнерами, а также для
дальнейшего самообразования, развития когнитивных и исследовательских умений, повышения общей
культуры и воспитания толерантности и уважения к духовным ценностям разных стран и народов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Иностранный язык для общих целей. Бытовая сфера общения. СЕМЬЯ И ДОСУГ

Раздел 2. Иностранный язык для общих целей. .  Социально-культурная сфера общения.
ОКРУЖАЮЩАЯ СРЕДА И ЗДОРОВЬЕ

Раздел 3. Иностранный язык для общих целей.  Социально-культурная сфера общения. ОБЩЕЕ И
РАЗЛИЧНОЕ В СТРАНАХ И НАЦИОНАЛЬНЫХ КУЛЬТУРАХ. ТУРИЗМ

Раздел 4. Иностранный язык для академических целей. Учебно-познавательная сфера общения.
ВЫСШЕЕ ОБРАЗОВАНИЕ

Раздел 5. Иностранный язык для общих целей. Социально-культурная сфера общения.
ГЛОБАЛЬНЫЕ ПРОБЛЕМЫ ЧЕЛОВЕЧЕСТВА

Раздел 6. Иностранный язык для академических целей. Учебно-познавательная сфера общения.
              МЕЖДУНАРОДНЫЕ КОНТАКТЫ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ

Раздел 7. Иностранный язык для профессиональных целей.  ИЗУЧАЕМАЯ НАУКА: ИСТОРИЯ И
ПЕРСПЕКТИВЫ

Раздел 8. Иностранный язык для профессиональных целей.       ИЗБРАННОЕ НАПРАВЛЕНИЕ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ



3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Русский язык и культура речи

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в речевой коммуникации (общей и профессиональной)

на русском языке

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Язык и речь

Раздел 2. Культура речи

Раздел 3. Функциональные стили речи

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Введение в коммуникационные специальности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование у обучающихся общепрофессиональных компетенций и современных знаний о типах

профессиональной деятельности, об особенностях реализации задач профессиональной деятельности, для
построения индивидуальной профессиональной траектории.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в «введение в специальность» и выбор профессии в коммуникационной сфере

Раздел 2. Коммуникационные науки

Раздел 3. Коммуникационные специальности

Раздел 4. Современное состояние коммуникационной отрасли

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История рекламы и связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области прагматической рецепции истории рекламы и

связей с общественностью.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление индустрии рекламы и PR в XIX веке

Раздел 2. Реклама и PR в социокультурном контексте начала ХХ века

Раздел 3.  Развитие рынка рекламы и PR в середине ХХ века

Раздел 4. Тренды в развитии рекламы и PR в конце ХХ – начале XXI веков

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Информационно-коммуникационные технологии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Приобретение знаний и практических навыков по основам  работы с информацией и использования

каналов коммуникации, применения технических и программных средств и технологий.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Структура современных ПК и  характеристики основных устройств ПК.

Раздел 2. Классификация средств ПО для ПК. Основные семейства операционных систем.

Раздел 3. Обеспечение электронного документооборота и информационного взаимодействия.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Деловые коммуникации в профессиональной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Цель - сформировать компетенции обучающегося в области делового общения  для эффективной

комуникации в профессиональной сфере. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы делового общения. 

Раздел 2. Первичная деловая коммуникация: трудоустройство

Раздел 3. Способы фиксации информации.

Раздел 4. Основные понятия делового этикета. Условия эффективной деловой коммуникации.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История литературы и искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование знаний отечественных и зарубежных культурных традиций, связанных с искусством;

понимание основных тенденций и закономерностей социокультурно и эстетически обусловленного развития
различных национальных литератур в контексте всемирно-исторического процесса; представление о
формах и стратегиях использования достижений искусства в профессиональной деятельности в области
рекламы и связей с общественностью. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Литература и искусство Античности и Средневековья

Раздел 2. Литература и искусство Нового времени

Раздел 3. Литература и искусство 1920-х– 1930-х годов

Раздел 4. Литература и искусство 1940-х– 1970-х годов

Раздел 5. Литература и искусство второй половины 1980-х – 2000-х гг.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Практикум по физической культуре и спорту

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области формирования физической культуры

личности, способности направленного использования разнообразных средств физической культуры и
спорта для сохранения и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей
жизни и профессиональной деятельности, физического самосовершенствования и воспитания  потребности
в регулярных занятиях физическими упражнениями и спортом.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Спортивные игры.  Общая физическая, специальная и спортивная подготовка в системе
физического воспитания

Раздел 2. Легкая атлетика. Индивидуальный выбор видов спорта или систем физического
воспитания и особенности занятий избранным видом спорта или системой физических упражнений

Раздел 3. Спортивные игры. Основы методики самостоятельных занятий физическими
упражнениями

Раздел 4. Легкая атлетика. Самоконтроль занимающихся физическими упражнениями и спортом

Раздел 5. Спортивные игры. Профессионально-прикладная физическая подготовка (ППФП)

3. Перечень компетенций 
 

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
0 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Зачет, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Философия

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области философии с целью использования их в

процессе познания и преобразования действительности 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Философия, ее проблемы и роль в обществе

Раздел 2. Философское учение о бытии

Раздел 3.  Философское учение о познании

Раздел 4. Общество и человек в зеркале философии

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы теории коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области коммуникативного знания, принципов

построения коммуникации, осуществления и контроля информационного воздействия коммуникации на
современное общество.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Методологические основания теории коммуникации

Раздел 2. Коммуникативный процесс.

Раздел 3. Виды и уровни коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика массмедиа

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать понимание основных принципов работы с информацией для массовой аудитории с

помощью каналов массовой коммуникации. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. История становления массмедиа

Раздел 2. Традиционные и новые медиа

Раздел 3. Профессионально-этическая специфика деятельности массмедиа

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы маркетинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у студентов теоретическую базу для понимания концептуальных и методических

основ маркетинговой деятельности для целей управления брендами.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Сущность и эволюция маркетинга

Раздел 2. Маркетинговая информационная система и маркетинговые исследования

Раздел 3. Формирование комплекса маркетинга

Раздел 4. Организация маркетинговой деятельности

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика рекламы

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью дисциплины является формирование у студентов знаний основ теории и практики

 рекламной деятельности, особенностей различных видов рекламы, а также разработкой рекламных
кампаний с учетом специфики рынка и целевой аудитории.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. История развития рекламы.

Раздел 2. Категориально-понятийный аппарат рекламной деятельности

Раздел 3. Теоретические основы организации рекламной кампании. Аналитический этап рекламной
кампании. Маркетинговые исследования в рекламе. 

Раздел 4. Технологии организации рекламной кампании.

Раздел 5. Теоретические основы построения рекламного сообщения

Раздел 6. Основы психологии рекламы.

Раздел 7. Правовые и этические аспекты рекламной деятельности.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности



4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовая работа, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области социологии. Изучение предполагает научное

осмысление процессов общественной жизни, их сущность, содержание, динамику развития, помогает
понять обучающемуся сложные проблемы социального развития. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Социология как наука об обществе

Раздел 2.  Человек. Культура. Общество. Методология социологического исследования

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организационное поведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области современных форм и методов управления,

основывающихся на особенностях организационного поведения личности, принципах формирования групп,
объединенных едиными целями, ориентированных на поддержание эффективных корпоративных и личных,
деловых и профессиональных отношений, а также построения траектории саморазвития на основе
управления временем и самообразованием. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Поведение личности в организации

Раздел 2. Организационная культура и коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы проектной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины является выработка у обучающихся знаний и навыков, необходимых

для эффективной деятельности по управлению проектами на основе владения методологией управления
проектами 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. ПРОЕКЦИОННАЯ СХЕМА ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Раздел 2. ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ

Раздел 3. СОЦИОКУЛЬТУРНЫЕ АСПЕКТЫ ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Правоведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области правовых знаний, обеспечивающих усвоение

сущностных характеристик права, общую ориентацию в системе законодательства и практике его
применения, а также возможность дальнейшего углубленного изучения отдельных правовых дисциплин

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Общая теория государства и права 

Раздел 2. Отрасли российского права

3. Перечень компетенций 
 

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к коррупционному поведению

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиатекст и основы копирайтинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Ознакомить обучающегося с современной структурой медиатекстовой реальности и сформировать

компетенции, необходимые для использования современных технологий создания рекламных и PR текстов. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Медиатекст и медиапространство: история становления понятий

Раздел 2. Основные категории медиатекста

Раздел 3. Типология медиатекстовой реальности

Раздел 4. Рекламный текст в структуре современного медиапространства

Раздел 5. PR-текст в структуре современного медиапространства  

Раздел 6. Современные технологии создания рекламного и PR-текста

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология и психология массовых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области социологии и психологии массовых

коммуникаций, необходимые для деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Социологические представления о массовой коммуникации

Раздел 2. Особенности социологии массовых коммуникаций.

Раздел 3. Методология и методика исследования объекта массовых коммуникаций.

Раздел 4. Введение в психологию массовой коммункиации

Раздел 5. Социально-психологические основы в системе массовой коммуникации

Раздел 6. Структурные компоненты массовой коммуникации

Раздел 7. Социально-психологический анализ аудитории и коммуникатора

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Экономика

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области экономической теории, позволяющие

получить целостное представление о механизмах функционирования рыночной экономики и принятии
решений в динамичной экономической среде 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Экономика как наука

Раздел 2. Микроэкономика

Раздел 3. Система макроэкономических взаимосвязей в национальной экономике

Раздел 4. Макроэкономическая политика государства

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области связей с общественностью как инструмента

формирования коммуникационного пространства.
 

 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление связей с общественностью

Раздел 2. Регулирование PR-деятельности

Раздел 3. PR в системе массовых коммуникаций

Раздел 4. PR как социальная коммуникация

Раздел 5. PR как бизнес-коммуникация

Раздел 6. PR в политической сфере

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы цифровых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать систему знаний о применении цифровых маркетинговых коммуникационных

технологий в современной онлайн маркетинговой деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория цифровых коммуникаций

Раздел 2. Технологические особенности цифровых коммуникаций

Раздел 3. Практика цифровых коммуникаций

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Фирменный стиль и основы дизайна

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области современного  дизайна 
и возможностей применения современных программных средств для создания 
элементов фирменного стиля в профессиональной области. 

 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы дизайна

Раздел 2. Товарный знак, фирменный стиль.

Раздел 3. Выдающиеся дизайнеры рубежа XX- XXI  вв.

Раздел 4. Современный этап развития графического дизайна.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы брендинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ брендинга

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Категориально-понятийный аппарат брендинга

Раздел 2. Теоретико-технологические основы брендинга

Раздел 3. Социализация бренда

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Корпоративные коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области корпоративных коммуникаций, необходимых

для осуществления деятельности в сфере рекламы и связях  с общественностью  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Корпоративные коммуникации: социально-психологические особенности.  

Раздел 2. Корпоративная культура и ее роль в укреплении корпоративной коммуникации

Раздел 3. Коммуникативные и организационные процессы в организации.

Раздел 4. Социально-психологические технологии поддержания корпоративной коммуникации.  

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиапланирование

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины является формирование компетенции обучающегося в области

технологий медиапланирования, а также формирование у обучающихся базового комплекса знаний и
навыков, необходимых для разработки медиапланов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Медиапланирование: теория, стратегия и тактика

Раздел 2. Медиаисследования

Раздел 3. Практика медиапланирования: показатели, бюджетирование, оценка эффективности
медиапланирования

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы сторителлинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Получение базовых навыков создания материалов для массмедиа в определенных жанрах,

форматах с использованием различных знаковых систем; освоение приёмов сторителлинга для
использования их в профессиональной деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория сторителлинга

Раздел 2. Язык и стиль в сторителлинге

Раздел 3. Устный сторителлинг

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинг социальных медиа

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью дисциплины является освоение теоретических подходов и практических навыков управления

маркетингом в социальных медиа.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические аспекты маркетинга в социальных медиа

Раздел 2. Инструменты маркетинга в социальных сетях

Раздел 3. Оценка эффективности маркетинга в социальных медиа

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Безопасность жизнедеятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать компетенции обучающегося в области безопасности жизнедеятельности,

поз-воляющие осуществлять профессиональную деятельность при нормальных производственных условиях
и в чрезвычайных ситуациях.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Правовые, нормативно-технические и организационные основы обеспечения
безопасности жизнедеятельности

Раздел 2. Анализ условий труда

Раздел 3. Защита населения и территорий от опасностей в чрезвычайных ситуациях

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения
устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и
военных конфликтов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Физическая культура и спорт

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование у обучающегося физической культуры личности, способности направленного

использования разнообразных средств физической культуры и спорта для сохранения и укрепления
здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей жизни и профессиональной
деятельности, физического самосовершенствования и воспитания потребности в регулярных занятиях
физическими упражнениями и спортом.  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы здорового образа жизни

Раздел 2. Физическая культура в жизнедеятельности студента

Раздел 3. Медико-биологические основы физкультурно-спортивной деятельности

Раздел 4. Профессионально-прикладная физическая подготовка

3. Перечень компетенций 
 

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Консалтинг в сфере бизнес-коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины является формирование компетенции обучающегося в области

бизнес-консалтинга, а также формирование у студентов базового комплекса знаний, умений и навыков,
необходимых для реализации консалтинговой деятельности в сфере бизнес-коммуникаций.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в теорию консалтинга

Раздел 2. Политический консалтинг

Раздел 3. Консультант в сфере бизнес-коммуникаций как профессия.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Психология брендинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области психологических основ брендинга. 

 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Психология потребительского поведения

Раздел 2. Психологические основы восприятия бренда

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинговое планирование и аудит брендов

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
 создать профессиональную компетенцию студентов в области маркетинга для ориентации всех

функций предприятия на рынок и повышения эффективности экономической  деятельности. 
 
 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Современная концепция маркетинга

Раздел 2. Маркетинговое планирование

Раздел 3. Маркетинговый контроллинг и аудит брендов

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Бренд-менеджмент

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области управления брендами.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы бренд-менеджмента

Раздел 2. Стратегии бренд-менеджмента

Раздел 3. Цифровизация в брендинге

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен управлять информацией из различных источников

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Digital-технологии в брендинге

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать систему знаний о применении цифровых технологий в современной онлайн и

офлайн бренд-коммуникации.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы цифрового брендинга

Раздел 2. Технологии цифрового брендинга

Раздел 3. Принципы медиапланирования в цифровой среде

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен проводить работы по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Персональный брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области персонального брендинга.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические аспекты персонального брендинга.

Раздел 2. Вербальный и визуальный компоненты персонального бренда.

Раздел 3. Социально-психологические технологии формирования и управления персональным
брендом.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Управление корпоративным брендом

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
   Сформировать компетенции обучающегося в области управления корпоративным брендом. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические аспекты изучения корпоративного бренда.

Раздел 2. Технологии управления корпоративным брендом.

Раздел 3. Вербальный и визуальные компоненты корпоративного бренда.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен вести новостные ленты и представительства в социальных сетях

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

HR-брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование у обучающегося знаний основных концепций и методов создания и поддержания

позитивного имиджа организации как работодателя.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические аспекты HR–брендинга.

Раздел 2. Стратегии HR-брендинга.

Раздел 3. Оценка эффективности HR-брендинга.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен вести новостные ленты и представительства в социальных сетях

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Бренд-технологии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области технологического брендинга, основанные на

знании законов разработки, информационного сопровождения и продвижения фирменного стиля компании
и корпоративной культуры. 

Объект изучения - идентификаторы компании как коммуникативные феномены.
Предмет изучения - коммуникативная специфика элементов фирменного стиля и корпоративной

культуры.
Методологическая основа - коммуникационный аудит корпоративной идентичности компании.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Технологические основы брендинга

Раздел 2. Вербальные коммуникации в брендинге

Раздел 3. Вербально-визуальные коммуникации в брендинге

Раздел 4. Мультимедийные коммуникации в брендинге

Раздел 5. Регламентирующие документы в брендинге компании

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Правовая защита бренда

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у обучающегося знания и навыки об основных положениях гражданского

законодательства об интеллектуальных правах, ключевых принципах правовой защиты брендов, а также
изучить теоретические предпосылки развития права интеллектуальной собственности РФ и зарубежных
стран.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Понятие и виды интеллектуальных прав.

Раздел 2. Законодательное регулирование в области защиты авторских прав, элементов
индивидуализации, товарных знаков и других неимущественных прав физических и юридических лиц.

Раздел 3. Способы правовой защиты бренда и меры юридической ответственности в случае
нарушения интеллектуальных и иных неимущественных прав.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен управлять информацией из различных источников

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Брендинг территорий

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ

проектирования и продвижения территориальных торговых марок

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основные теоретические аспекты брендинга территорий

Раздел 2. Разработка бренда территории

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен проводить работы по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Проектирование брендинговых кампаний

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ

проектирования брендинговых компаний

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Торговая марка и её продвижение на рынке

Раздел 2. Вывод на рынок новой торговой марки

Раздел 3. Разработка бренда и его продвижение на рынке

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен управлять информацией из различных источников

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Управление брендинговым агентством

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ создания и

управления брендинговым агентством.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Брендинговое агентство на рынке B2В

Раздел 2. Разработка торговой марки бренд-агентства

Раздел 3. Продвижение бренд-агентства

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен проводить работы по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Международный брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ

проектирования и продвижения международных брендов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы международного маркетинга и международного брендинга

Раздел 2. Вывод на рынок новой международной торговой марки

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Визуальный брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области визуального брендинга
и возможностей применения современных программных средств для создания визуальных

идентификаторов в профессиональной сфере. 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Визуальные идентификаторы бренда.

Раздел 2. Товарный знак как объект проектной деятельности.

Раздел 3. Композиция в дизайне.

Раздел 4. Формирование образа рекламируемого объекта.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен вести новостные ленты и представительства в социальных сетях

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы айдентики

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области визуального брендинга
и возможностей применения современных программных средств для создания визуальных

идентификаторов в профессиональной сфере. 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Визуальные идентификаторы бренда.

Раздел 2. Товарный знак как объект проектной деятельности.

Раздел 3. Композиция в дизайне.

Раздел 4. Формирование образа рекламируемого объекта.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен вести новостные ленты и представительства в социальных сетях

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Управление лояльностью и создание потребительской ценности бренда

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
овладение знаниями, навыками, умениями, связанными с управлением процессами лояльности и

создания, развития и организации цепочки создания потребительской ценности  брендав рамках различных
предпринимательских кооперационных образований.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Проблемы формирования потребительской лояльности

Раздел 2. Характеристика программ формирования потребительской лояльности к бренду

Раздел 3. Основы теории потребительской ценности

Раздел 4. Маркетинговые стратегии и инструменты управления потребительской ценностью бренда.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Управление капиталом бренда

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование у студентов  компетенций, позволяющих использовать в профессиональной

деятельности методы стоимостной оценки брендов,  осуществлять планирование действий, необходимых
для проведения стратегических и тактических решений, направленных на рост стоимости портфеля
брендов компании.
 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Понятие и виды стоимости бренда

Раздел 2. Капитал бренда

Раздел 3. Современные теории капитала бренда

Раздел 4. Оценка эффективности управления капиталом бренда

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Стратегический брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области стратегического брендинга

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Современные концепции стратегического брендинга

Раздел 2. Стратегический бренд-инструментарий

Раздел 3. Виды архитектуры брендов

Раздел 4. Оценка эффективности стратегического брендинга

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен проводить работы по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Брендинг товаров класса "Люкс"

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование и развитие  рыночного менталитета, который поможет специалистам в будущем

эффективно принимать решения, касающиеся вопросов управления брендами товаров класса "Люкс" в
условиях постоянного ужесточения конкурентной борьбы на российском и международных рынках. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические  и методические основы брендинга товаров класса "Люкс"

Раздел 2. Формирование стратегий брендинга

Раздел 3. Особенности управления брендами товаров класса "Люкс"

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен проводить работы по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социальный брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ

проектирования и продвижения социальных брендов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основные аспекты социального брендинга

Раздел 2. Вывод на рынок новой социальной торговой марки

Раздел 3. Управление существующим социальным брендом

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен управлять информацией из различных источников

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Политический брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области теоретических и прикладных основ

проектирования и продвижения политических брендов.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основные аспекты политического брендинга

Раздел 2. Вывод на рынок новой политической торговой марки

Раздел 3. Управление существующей политической торговой маркой.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Способен управлять информацией из различных источников

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Учебная практика (профессионально-ознакомительная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование у обучающихся компетенций в области применения теоретических знаний и

первичных практических навыков в процессе профессиональной деятельности в области рекламы и связей
с общественностью.
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационная работа

Раздел 2. Коммуникационно-аналитическая работа

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к коррупционному поведению

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде



УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития
на основе принципов образования в течение всей жизни

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения
устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и
военных конфликтов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (практика по получению опыта и навыков
проектной деятельности)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающихся компетенции в области применения теоретических знаний и

 практических навыков проектной деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационный этап

Раздел 2. Коммуникационно-проектный этап

Раздел 3. Итоговый  этап прохождения практики 

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (практика по получению профессиональных
умений и опыта профессиональной деятельности)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающихся компетенции в области применения теоретических знаний и

 практических навыков в профессиональной деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационный этап

Раздел 2. Коммуникационно-проектный этап

Раздел 3. Итоговый  этап прохождения практики 

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

ПК-3 Способен управлять информацией из различных источников

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (профессионально-творческая практика (в том
числе проектная практика))

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающихся компетенции в области применения теоретических знаний и

 практических навыков проектной деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационный этап

Раздел 2. Коммуникационно-проектный этап

Раздел 3. Итоговый  этап прохождения практики 

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Способен проводить работы по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (профессионально-творческая практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающихся компетенции по применению теоретических знаний и  практических

навыков в проектной профессионально-творческой деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организационный этап

Раздел 2. Коммуникационно-проектный этап

Раздел 3. Итоговый  этап прохождения практики 

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Способен вести новостные ленты и представительства в социальных сетях

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Производственная практика (преддипломная практика)

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Комплексное освоение студентами всех видов профессиональной деятельности. Преддипломная

практика направлена на углубление первоначального профессионального опыта обучающихся, развитие
общих и профессиональных компетенций, проверку готовности обучающихся к самостоятельной трудовой
деятельности, а также на подготовку к выполнению выпускной квалификационной работы (дипломного
проекта или дипломной работы) в образовательных учреждениях системы профессионального
образования.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Поиск, изучение, анализ и систематизация специальной литературы (иной документации),
имеющих отношение к теме ВКР

Раздел 2. Отработка навыков использования нормативных технологических правовых документов
разных уровней в практической работе.

Раздел 3. Организация и проведение запланированной проектной работы в соответствии с
задачами ВКР.

Раздел 4. Проведение апробации полученного результата работы и получение отзыва организации
(базы практики)

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Способен разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ

ПК-4 Способен проводить работы по реализации стратегии продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Культурный ландшафт Санкт-Петербурга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области культурных ландшафтов территорий на

примере мегаполиса, дать развитие способности культурного маппинга территорий и его использования в
коммуникационной деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретико-методологические проблемы исследования культурных ландшафтов в
гуманитарных науках

Раздел 2. Культурный ландшафт Санкт-Петербурга в контексте коммуникационной отрасли

3. Перечень компетенций 
 

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Деловой иностранный язык

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 Бренд-менеджмент

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
   Сформировать языковые и коммуникативные компетенции обучающегося, достаточные для

 осуществления ими устных и письменных деловых контактов с иностранными партнерами в ходе их
профессиональной деятельности, а также для изучения зарубежного опыта  в профессиональной сфере.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  ОСНОВЫ ДЕЛОВОГО ОБЩЕНИЯ.

Раздел 2. ВИДЫ КОММУНИКАЦИИ ПРИ ДЕЛОВОМ ОБЩЕНИИ 

3. Перечень компетенций 
 

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет


